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Objetivo(s) de Desenvolvimento do Milénio trabalhado(s) pelo projeto: ODM 8 - Todo
mundo trabalhando pelo desenvolvimento

RESUMO

O Projeto consiste em apresentacdes ao vivo de bandas ou musico solo entre bares, cafés,
museus, shoppings, terminais de 6nibus, rodoviaria, pracas, escolas, aeroporto, etc..
Promovendo interatividade entre os musicos, beneficiando e influenciando jovens, criancas e
adultos, com abrangéncia significativa para a comunidade e formacdo de platéias e senso
critico. Curitiba tem caracteristicas de uma populacdo criteriosa e observadora do fazer
artistico, queremos potencializar isso, transformando essas caracteristicas em beneficios e
oportunidades para os curitibanos e nao curitibanos radicados na cidade.
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Palavras-chave: Cultura - Educacéo - Incentivo - Coletivo - Social

INTRODUCAO

Nao temos vinculo com nenhuma instituicdo a principio, estamos com parcerias como a
REDEC - Rede de Economia Criativa do Parana como um auxilio na visibilidade do projeto.

1. JUSTIFICATIVA

“Viva Curitiba Sonora” o projeto tem como carater fundamental: o desenvolvimento e a
melhoria da educacéo e da cultura para além do protagonismo individual. A Acdo visa atuar de
maneira comunitaria, coletiva e social, oferecendo a cidade de Curitiba musica itinerante, de
qualidade, produzida localmente. Desejamos com o projeto criar um formato de atuagéo
continua, com apresentacdes em varios pontos da cidade (que poderdo, inclusive, ocorrer
concomitantemente, desde que haja demanda e apoio, condi¢cdes sine qua non para o sucesso
do projeto). O projeto busca explorar novos lugares, e conseguentemente novos ouvintes.
Alimentaremos os canais de divulgacao (redes sociais, site, etc..) com informacdes relevantes
do “Viva Curitiba Sonora” tais como: As mudangas que o projeto quer alcangar; Quais os
beneficios que o projeto pode trazer & comunidade, etc..

2. OBJETIVO GERAL

O “Viva Curitiba Sonora” deseja conseguir uma integracdo se ndo, absoluta, proxima disso,
com seu meio, com a vida urbana, com o convivio social, considerando que esses sdo
componentes fundamentais para o sucesso do projeto. Este € um trabalho de formacgéo de
publico e tem a ver com a cidadania, apropriacdo dos espacos, desenvolvimento pessoal e
valorizagdo do ser humano. Acreditamos que este projeto, se bem apoiado, tera resultados
excelentes. Esperamos ter a oportunidade de testemunhar os resultados efetivos de todo esse
processo que envolve nossa comunidade, regido e porque ndo dizer o Estado do Parana.
O projeto “Viva Curitiba Sonora” esta voltado a todas as faixas etarias e tem como objetivo
principal a difusdo da musica pela cidade, oportunizando reconhecimento dos musicos e
acesso as musicas que sdo produzidas em Curitiba. A necessidade da realizagéo do projeto é
também mostrar as pessoas a importancia da profissdo de musico e o quanto Curitiba pode se
tornar uma cidade criativa com as apresentacdes de boa musica em varios pontos da cidade,
atingindo assim, se néo toda, boa parte da comunidade.

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

1) Produzir localmente os musicos e bandas envolvidos no projeto, efetuando uma
logistica efetiva e competente para a mobilidade.

2) O projeto sendo itinerante deve abranger varios espacos, publico e privado, dos mais
variados, possibilitando que o maior nimero de pessoas seja contemplado.

3) Com a exposi¢cdo dos musicos os mesmos poderdo promover seus shows e eventos.
Disponibilizaremos informag@es culturais através do blog e/ou site e demais canais de
comunicagao.

4) Difundir a musica local, estimulando a sua apreciacdo em pontos diversos da cidade,
para expressar o quanto nossa cidade é cultural e inovadora.

4. METODOLOGIA

* Autorizagéo e apoio da Prefeitura Municipal da cidade de Curitiba para execucao das
apresentacdes e policiamento;

* Criagado do blog e/ou site do projeto para divulgagdo, bem como de fanpage no facebook e
conta no twitter, que servirdo como canais de contato com os Varios atores sociais interessados
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apoiar, participar e/ou obter mais informacdes sobre o  projeto;
. D|vulga9ao do projeto e chamamento publico dos atores sociais envolvidos;
» Mapeamento de apoiadores em potencial para aporte financeiro e/ou logistico para o projeto.
Estes terdo direito a publicidade (de acordo com apoiado ou aporte financeiro realziado) em
flyers, banners, site, shows e outras acdes decorrentes da projeto principal;
» Mapeamento de estabelecimentos publicos e privados que poderdo (e que queiram) participar
do projeto, (para o contato que se fard apos a estruturacéo e langcamento do projeto);
* Mapeamento dos muasicos e bandas com potencial para participar do
projeto (estes passardo pela analise de profissionais do segmento cultural que irdo definir
através de critérios qualitativos, os participantes);
» Toda a agéo sera regulada por contrato entre as partes, trazendo seus direitos e deveres,
bem como, a assinatura dos termos de: Autorizacdo para execucdo das musicas (todas

autorais) sem 6nus para esta acao e/ou posterior cobranca do ECAD e Autorizacao de uso de
imagem e som (musicos e locais).

5. MONITORAMENTO DOS RESULTADOS

As apresenta¢cBes serdo informadas no site e demais canais utilizados pelo projeto para
divulgagdo e orientacdo de todos os envolvidos. O langamento do “Viva Curitiba Sonora”
contard com distribuicdo de flyers, evento de langamento e banner posicionado ao fundo como
cenario em cada apresentacdo. O projeto terd registros fotograficos que serdo divulgados no
site e nas redes sociais bem como, utilizados na elaboracdo de releases, notas, boletins e
atendimento aos veiculos de imprensa, apoiadores e patrocinadores. Efetuaremos pesquisas
(quantitativa e qualitativa) para mensurar aceitacdo e resultados. Criticas e sugestfes serdo
benvindas, nos ajudardo no processo de melhoria continua do projeto, visando sempre sua
sustentabilidade, continuidade e bons resultados. Nas apresentacfes das bandas, nos lugares
determinados e autorizados, colocaremos como cenario de fundo um banner com o logotipo
do projeto “Viva Curitiba Sonora” e os devidos patrocinadores, apoiadores e realizadores,
nenhuma apresentacdo vinculada com o projeto podera ser realizada sem este banner que
servira de identificacdo e credenciamento.

6. VOLUNTARIOS

Este projeto ndo tem por objetivo a comercializagdo de itens. Trata-se de uma acao social
colaborativa que visa fomentar a economia criativa e a cultura em nossa cidade, regido e
Estado, contudo, sabemos que nada acontece sem recursos ou aportes financeiros.
Lembrando: Para concretizagdo do projeto serd necessario parcerias, apoios e patrocinios.
Onde o montante maior dos recursos financeiros fica por conta do caché para os musicos e a
mobilidade dentro da cidade.

7. CRONOGRAMA

Junho/2012 - O projeto que foi selecionado e acolhido pelo SESI Empreendedorismo Social
para capacitacao de sua equipe e adequacdo do mesmo.

Nos meses subsequentes foram realizadas inUmeras reunides para adequacéo e elaboragéo
do Plano de Negdécio bem como pesquisas na area.

Outubro/2012 - Foi realizada a apresentacdo do Plano de Negocio do projeto "Viva Curitiba
Sonora" no SESI.
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8. RESULTADOS ALCANGCADOS

1) Contribuir com a difuséo da musica

2) Formar plateia

3) Divulgar bandas e atividades culturais da cidade

4) Criar ambiente favoravel a identificacdo e apropriagdo dos ouvintes junto ao projeto
para garantir sua efetiva continuidade

9. ORCAMENTO

Previsdo orgamentéria inicial: Este projeto ainda néo foi implantado, por esse motivo ndo temos
critérios para apontar 0s custos mensais para execucdo da mesmo. Contudo, apresentaremos
uma previsdo orcamentaria para inicio do projeto levando em conta nosso plano de acao.

Total R$11.362,60
10. CONSIDERAGOES FINAIS

A necessidade da realizagdo do projeto € também mostrar as pessoas a importancia da
profissdo de musico e o quanto Curitiba pode se tornar uma cidade criativa com as
apresentacdes de boa musica em varios pontos da cidade, atingindo assim, se ndo toda, boa
parte da comunidade. O impacto social previsto com o projeto sdo as transformacfes que
ocorrem quando as pessoas tém contato direto com a musica, mudangcas expressivas e
positivas que favorecem o bom convivio, a satisfacdo e o bem estar pessoal, resultados
esperados, quando se fala em melhoria da qualidade de vida. O projeto possui um carater
autdbnomo e boa base para sustentabilidade. Podendo ser implantado em outras cidades.
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